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Ako vytvorit reklamy na

Facebooku, ktoré predavaju

-I Vas uspech zavisi od vasej ponuky

{:} Uspednost rekldm na Facebooku je do velkej
miery zavisla na tom, Ci dokazete vytvorit
ponuku, ktoru vasSa cielova skupina nedokaze
odmietnut.

Ludia nekupuju len tak hocico, kupuju produkty a sluzby, ktoré rieSia
problémy v ich zivotoch.

Ak dokazete vytvorit“neodolatelnd ponuku”, ktora poukazuje na
problém a nasledne ponuka riesenie vasim produktom alebo sluzbou,
ste na dobrej ceste k predaju.

Toto rieSenie chcete nielen poskytnut, ale chcete
tiez, aby vas potencidalny zakaznik zacal po
produkte tuzit natolko, ze mu nezalezi na tom,
kolko musi zaplatit, aby ho ziskal. Pre zaciatok sa
teda netrapte znenim alebo vzhladom vasich
rekldam na Facebooku. Namiesto toho sa
zamerajte na vytvaranie neodolatelnej ponuky pre
vasich potencialnych zakaznikov.

~f Nastartuj to!



Co robit, ak neviete, ako

vytvorit neodolatelnu ponuku

2 Musite hlboko porozumiet vasim
zakaznikom

~f Nastartuj to!



Spolahlivy vzorec, ktory

zarucuje uspech.
Zakazdym.

3 Je to elementarna matematika

EPC-CPC= (kladnému cislu)

~f Nastartuj to!



4 Vytvorte predajnu cestu, aby ste dosiahli
svoje ciele

Existuju rézne predajné cesty a dobra sprava je, Zze vacsina z nich
funguje, ak su nastavené spravne. Nie vsetky vSak budu vhodné pre
vas obchodny model, rozpocet alebo ciele, ktoré chcete dosiahnut.

Ako konkrétny priklad mézeme uviest predajny kanal online
marketingového kurzu pre podnikatelov. Osoba (marketér), ktorda
vam chce predat online marketingovy kurz v hodnote 150 € vas
prvotne zaujme blogom, ktory je Uplne zadarmo a nieco vas nauci

(v. momente, ked pridete na web sa dostavate do jeho
remarketingového publika a dokaze na vas cielit reklamy v celom
online priestore). Na konci blogu vas uputa e-bookom zdarma, ktory
si mozete precitat vymenou za vasu e-mailovu adresu.

Nasledne vam zacnu chodit emaily s vzdelavacim obsahom, ktory
vas zaujima (a to vsetko zadarmo). Osobe zac¢nete dbverovat a zistite,
Ze je expertom v odvetvi, ktory po vas ni¢ nechce, jednoducho vas
vzdeldva narozdiel od ostatnych “wannabe” marketérov, ktori sa
vam rovno snazia predat ich marketingovy kurz.

~f Nastartuj to!



Po niekolkych emailoch a blogoch, ktoré vdam nas marketér dodava
zistite, Zze prave napisal novu knihu na tému, o ktoru sa tak
zaujimate a chceli by ste o nej vediet viac. Pomocou remarketingu
(pretoze ste boli na jeho blogu) na vas cieli reklamy na kupu danej
knihy za par EUR. Po niekolkych zobrazeniach reklamy na reklamu
predsa len kliknete a kupite si novu knihu (po kupe sa dostanete na
konkrétnu URL stranku webu, vdaka ktorej marketér vie, ze ste si
knihu kupili). Marketér vam da nejaky Cas na precitanie knihy a
nasledne vam zacne zobrazovat novu reklamu na novy rozsiahly
video kurz, ktory prave vytvoril a dopifa tematiku danej knihy a
dalSie podobné témy s predajnou cenou 500 €, za ktory sice nie ste
ochotny zaplatit, ale vnimate, ze ma pravdepodobne velkd hodnotu
a tak chcete zistit, Co sa v kurze mobzete naucit a preto kliknete na
reklamu a dostanete sa na predajnu stranku. Sice si dany kurz
nekuUpite, no nas marketér vie, ze ste jeho stranku navstivili a
prejavili zaujem o jeho produkt, za ktory ale nie ste ochotny zaplatit.
Prave preto vam po par dnoch vyskoci reklama na velku zlavu, ktora
trva len par dni, pocCas ktorych je kurz mozné kupit len za 150 €.
Naviac ponuka rézne konzultacie zdarma a dalSie bonusy, ktoré
jednoducho nemézete odmietnut. A tak si kupite kurz za 150 €.

Tomu sa hovori predajna cesta.

V nasom pripade je tato cesta nasledovna:

blog - email - remarketingova reklama na knihu - kniha -
remarketingova reklama na kurz za 500 € - predajna stranka -
remarketingova reklama na kurz v zlave - kupa marketingového
kurzu v hodnote 150 €.

Na to, aby ste efektivne predavali vas produkt alebo sluzbu musite
otestovat rézne varianty predajnych ciest a zistit, co funguje na vasu
cielovu skupinu.

~f Nastartuj to!



Co robhit, ak vase
cisla nefunguju

5

Neexistuje ziadny navrh predajnej
cesty, ktory by fungoval okamzite

Budete musiet otestovat, doladit a —

optimalizovat akukolvek cestu, —

ktoru vytvorite. 006G —
oo

Smutnou pravdou je, ze vacsina
predajnych ciest zostane nerentabilna
mesiac, ak nie dva. Ak chcete, aby bola
vasa reklamnu kampan na Facebooku
ziskova, budte vytrvali a neustdle sa
snazte zvySovat konverzny pomer.

~f Nastartuj to!



Ako dosiahnete maximalny
predaj

6 Klucovy je copywriting

V zdsade chcete vytvorit Co najviac predajov. 9
Jediny spdsob, ako oslovit ludi online a ovplyvnit —

ich, je prostrednictvom tych spravnych slov. —
Znenie ponuky a spdsob Strukturovania textov je

najddlezitejsi faktor, ktory ovplyvhuje Vvas >

konverzny pomer. Rozdiel medzi pisanim
vlastnych textov a najatim profesionalnych
copywriterov  na tvorbu vasich reklam na
Facebooku je obrovsky.

Ako priklad mozno uviest firmu, ktorej
majitel si vytvoril vlastné texty na video,
ktoré pouzival na posielanie ludi do prvého
kroku svojej predajnej cesty. Vysledkom bol
ubohy 1,75% konverzny pomer.

Majitelovi bolo odporucené, aby si najal
profesionalneho  copywritera, a jeho
konverzny pomer stupol na 6,25%.

~f Nastartuj to!



prepinenom

Internet je preplneny, takze potrebujete viac
ako len velké sluby k tomu, aby ste uputali
pozornost. S tisickami marketingovych spray, —
ktoré su na facebookovych uzivatelov cielené
kazdy den, maju ludia tendenciu postupne
vnimat spravy plné slubov ako dalsi spam. Uz
jednoducho neuveria len tak hocicomu. . -

Aby si vase reklamy niekto vSimol, musite docielit, aby ludia uverili vasemu
velkolepému slubu. Mézete to urobit tak, ze im ponuknete nieco, ¢o im
este nikdy nikto neponukol, nieCo nevidané a absolutne jedinecné.
Presvedcite tak znudenych spotrebitelov, ktori si myslia, ze uz videli vsetko.
Je to jeden z najlepsSich spbsobov, ako na internete vyniknudt spomedzi
mnohych dalsich predajcov ponukajdcich to isté.

~f Nastartuj to!



Nechajte ich kliknut na vase

reklamy

Ak si pamatate, kedy ste naposledy vykonali
interakciu na socialnych sietach, ¢o vas
prindtilo kliknut na reklamu alebo dat lajk ci
nieco zdielat? Pravdepodobne to bolo vdaka
obrazku. Obrazky v reklamach maju az 75
percentnu schopnost uputat vasu pozornost.

V niektorych studiach odbornici tvrdia, ze 44% respondentov lepsie
reaguje na znacky v predajnych kampaniach v pripade, ze sa im pacia
obrazky, ktoré vidia.

Obrazky nie su len presvedcivé, ale poskytuju aj viac informacii ako
samotny text. Pridajte do svojej reklamy na Facebooku putavy
obrazok a uvidite omnoho lepsie vysledky. V nasich reklamnych
kampaniach sme zistili, ze ludi pritahuju najma obrazky inych ludi.
Vyuzivajte to vo vasich reklamach.

~f Nastartuj to!




Ak vase reklamy nie su
ziskové, najskor si precitajte
toto

9 Budte désledni v ramci svojej
predajnej cesty

Akukolvek dynamiku zabijete v pripade, ze vasa reklama na
Facebooku ponuka jednu marketingovu spravu a zvysSok vasich
ponuk na predajne] ceste je iny. Dokonca aj nieCo tak
jednoduché, ako mat jeden nadpis v reklame, iny na vstupnej
stranke a dalsSi na predajnej stranke, moéze byt pre
potencialnych zakaznikov velmi matudce.

M&ze to dokonca spbsobit kognitivnu disonanciu, ktora spdsobi
neddéveru navstevnikov k vase] marketingovej sprave, pretoze
ich podvedomie hovori jednu vec, zatial c¢o <citaju inu.
Jednoducho je tu na nich prilis mnoho sprav. Ak sa tak stane, su
zmateni a moze to viest k necCinnosti. To je to najhorsie, Co sa
moze stat, ak sa snazite presvedcit svojich navstevnikov, aby
kupili vas produkt. Vzdy budte konzistentni so svojim zdelenim,
a to v celej vasej predajnej ceste.

V ramci celej predajnej cesty budte vzdy v sulade so svojim
marketingovym zdelenim. Jednym z najjednoduchsich
spbsobov, ako to dosiahnut, je pouzit rovnaky nadpis v réznych
fazach cesty.

~f Nastartuj to!



Co modze presvedcit vasich

navsStevnikov, aby nakupili?

1 O cheavidiet vysiedky. Je to jednoduché!

Premente skeptikov na kupujucich iba tym, Zze im ponuknete
dbkaz, ze vas vyrobok alebo sluzba skutoCne prindasa vysledky,
po ktorych tuzia. Ktokolvek si vas mbdze vyhladat na Googli a
precitat si recenzie od vasich zakaznikov (a verte mi, ze to ludia
robia pred tym, nez sa rozhodnu ¢okolvek nakupit!). Nehladaju
vSak prehnane pozitivne informacie, chcu data. Preto si recenzie
nevymyslajte, ale motivujte vasich zakaznikov, aby sa podelili o
skutocné dojmy z vaseho produktu alebo sluzby.

Ak dokazete, ze vas produkt je schopny vyriesit ich problém,
odstranite tym vacsinu problémoyv, kvéli ktorym by sa nakup
nemusel uskutoc¢nit. A nie je to inak ani v pripade Facebook
marketingu. Prave naopalk, je to jedna z najddlezitejSich veci, na
ktoré musite mysliet vo vasej reklamnej komunikacii.

Vzdy sa uistite, Ze ste schopni dokazat, ze vas
produkt naozaj prinasa vysledky. Niekolko
spbsobov, akymi toho presvedcivo dosiahnut,
sU pripadové studie alebo recenzie tretich
stran.

A,

~f Nastartuj to!



Myslite inak a uspejte

-I -I Uvedomte si, Ze nie ste jedinecni

Niektori majitelia firiem su velmi hrdi na to,
aki su jedinec¢ni. Castokrat sa teda pytaju:
,Ste si isty, ze to bude fungovat pre MOJ
biznis?* Ked' sa vSak nad tym zamyslime,
Ziadny biznis nie je skutoCne jedinecny.
VsSetci chcu to isté: predaj. Ten je mozno
docielit prostrednictvom reklamy. Ak sa
teda na biznis pozerame z takéhoto
hladiska, kazda firma je rovnaka.

g

Reklama vzdy funguje na principe pochopenia psycholdégie
potencidalneho zakaznika a schopnosti presvedcit ho, aby nakupil.
Ludia budu vzdy konat podla ludskej prirodzenosti, takze nemusite
vytvarat nové reklamné stratégie. Staci ak pochopite, ¢o privedie vase
cielové publikum k nakupu. Ked to viete, pomocou &isel mbzete zistit,
ako zvysit ich tuzbu po nakupe a ako ziskat este viac zakaznikov.

~f Nastartuj to!



Facebook marketing nie je nijak jedinecny v tom, ako
presvedcit ludi k nakupu. Je to len dalsia platforma na
zavedenie vyskusanych a overenych marketingovych
technik. Ak viete, ako pracovat so svojimi Cislami a ako
nastavit predajné cesty, mobzete docielit Uspech v
podstate s kazdou reklamnou kampanou. V tomto
ohlade nie je Ziadny biznis taky jedinecny, aby nemohol
vyuzivat predajné Facebookové reklamy na ziskanie
dalsich zakaznikov. Funguje to pre vsetkych, bez
ohladu na to, c¢o predavate alebo aké sluzby
poskytujete. Musite sa akurat naucit zakladné veci, ist
do hibky a zacat.

~f Nastartuj to!



