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Uvod

Instagram je jednou z najpopularnejsich a najrychlejsie rastlcich socialnych sieti na svete a je
oblUbeny nie len u ludi, ale aj vo firmach, ktoré sa rozhodli stat sa sucastou siete, v ktorej je
aktivnych viac ako 500 miliénov uzivatelov denne.

Konkurencia na tejto platforme je vSak pomerne tvrda, preto potrebujete urcité znalosti a
spravne nastroje, aby ste boli schopni bezproblémovo a efektivne inzerovat. V opacnom
pripade mozete svojmu podnikaniu privodit viac Skody ako Uzitku.

V tejto prirucke vas nielen prevedieme vyhodami inzercie na Instagrame, ale tiez sa s vami
podelime o 6 overenych tipov pre ziskovy Instagram.

UZivatelia Instagramu zdielaju v priemere az 100 milionov fotografii a videi denne a tento pocet
neustale rastie. Musite teda dbat na to, aby vase reklamy vystupovali z radu svojou
jedinecnostou. Chcete predsa, aby vase investicie vlozené do inzercie neprisli na zmar a aby sa
vasi fanusikovia zamilovali do vasich produktov rovnako ako vy.

Pustime sa do toho...
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Co je to Instagram a preco by
ma to malo zaujimat?
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Instagram je aplikacia na vytvaranie a zdielanie fotografii a videi.

Vasi priatelia mozu prispevky komentovat, oznacit ako “Paci sa mi” alebo ich zdielat.
Popularne su tiez hashtagy, ktoré mozno pouzit na vyhladavanie obrazkov ¢i videi na najdenie
relevantnych alebo zaujimavych tém podla zaujmov.

Preco by vam teda, ako podnikatelovi, malo zalezat na Instagrame?

V dnesnej dobe pouziva aplikaciu kazdy mesiac viac ako 1 miliarda pouzivatelov z celého sveta
a toto Cislo sa neustale zvysuije.

AZ 130 milionov [udi mesacne klikne na predajné prispevky s Umyslom dozvediet sa viac
informacii o produktoch, ktoré vidia v reklame.

Dal$i fakt, ktory by vds mal zaujimat je, Ze teraz v roku 2020, stravi pouZivatel na platforme v
priemere az 28 minut denne.

O

Instagram predstavuje obrovsky trh, do ktorého sa mézete jednoducho zapojit a propagovat
vase produkty a sluzby.

Bol tieZ oznaceny za najrychlejSie rastlcu socialnu siet na svete! Instagram ziska v priemere

3 miliony novych pouzivatelov kazdy mesiac. To znamena, zZe je velmi, velmi pravdepodobné,
Ze tam najdete aj vase cielové demografické skupiny Cakajluce na vase produkty a sluzby.
DalSou vyhodou Instagramu je, Ze pritahuje Siroké vekové rozpatie.

V roku 2004, kedy bola aplikacia prvykrat uvedena na trh, ju pouzivali hlavne [udia vo veku 16-
24 rokov, ale teraz, v roku 2020, je takmer 34 percent pouzivatelov aplikacie vo vekovej
kategorii 25-34.

NavysSe vytvara vizualne a kreativne prostredie, ktoré je idealne pre zdielanie pribehu a

poslania vasej znacky.
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Instagram tieZ riesi tri hlavneé obavy ohladom inzercie na socialnych sietach:
1.Bude moja reklama videna?
2.Bude moja reklama zablokovana?
3.Budu pouzivatelia interagovat s mojou reklamou?

Bude moja reklama videna?

To, Ze vytvorite krasnu reklamu, ktoru zverejnite na socialnych sietach, eSte neznamena, Ze ju
uvidi kazdy.

Napriklad na Facebooku sa reklamy zobrazuju iba urcitym ludom a miera viditelnosti sa bud
zvysi alebo zniZi v zavislosti od Urovne interakcie.

Rovnako sa nemusite zatazovat tym, kde sa vasa reklama zobrazuje. Napriklad na Facebooku
sa mo6ze zobrazit pod zahybom stranky, ¢o obmedzuje jej viditelnost.

Problém sa vSak netyka len viditelnosti vasej reklamy. Znamena to tiez, Ze mozno platite za
impresie, ktoré v skutocnosti neziskavate alebo ktoré maju obmedzenu viditelnost.

Aj ked sa to mozZe javit ako nespravodlivé, rada pre hodnotenie médii jasne tvrdi, Ze ,reklama
sa povazuje za viditelnd, ked je 50 percent pixelov reklamy viditelnych minimalne na jednu
sekundu.“

To znamena, Ze aj ked je iba 50 percent vasej reklamy
vo viditelnej oblasti a je mozné si ju prezriet, aj ked len
na sekundu, bude sa to stale povazovat za impresiu, za
ktord budete musiet zaplatit.

Na Instagrame je vSak problém neviditelnosti odstraneny,
kedZe su pouzivatelia zvyknuti skrolovat skrz svoj feed, aby
ziskali pristup k svojim obrazkom. To znamenad, Ze vasa
reklama bude mat stopercentnu viditelnost.

PretoZe vsetky reklamy na Instagrame su vo forme obrazkov
alebo videi, su tiez bezproblémovo integrované do platformy, co
znamena, ze vyzeraju prirodzene a zapadaju do prostredia
Instagramul.
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V skutocnosti ma mnoho pouzivatelov problém identifikovat, Ze sponzorovany obrazok je v
skutocnosti reklama, Co vedie k vysSej miere interakcie.

To znamena, Ze reklama na Instagrame mozZe byt lepsSou investiciou ako iné socidlne siete a
moze zvysit viditelnost vasej reklamy.

Bude moja reklama zablokovana?

Blokovanie reklam sa za poslednych par rokov zvysilo az o 48 percent, o predstavuje obrovsky
problém pre marketérov.

Softvér na blokovanie reklam je ¢oraz oblubenejsi vdaka poziadavkam spotrebitelov.

Blokovanie reklam znamena, ze urcité reklamy sa nezobrazia urcitym jednotlivcom alebo budu
zablokované na niektorych zariadeniach z dovodu nastaveni.

Aj velké spolocnosti ako Apple integrovali do svojich platforiem moznosti blokovania reklam,
¢o znamena, ze tak skoro nezmiznd.

Jedinym sposobom, ako sa dovtipny marketér moze skutocne naucit pracovat s blokovanim
reklam, je zapoditat stratu do rozpoctu alebo pouzit platformu akou je Instagram, ktora
blokovanie reklam nepovoluje.

Instagram je jednou z mala socialnych sieti, ktora nebude blokovat vasu reklamu, ¢o znamena,
Ze vase publikum si moze vasu reklamu pozriet bez akychkolvek obmedzeni.

Toto nielenze robi inzerciu na tejto platforme nakladovo efektivnejSiu a pravdepodobnejsie
vam prinesie pozitivhu navratnost investicii (ROI), ale tiez to znamena, Ze vase reklamy
pravdepodobne uvidi viac ludi a bude s nimi interagovat.
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Budu pouzivatelia interagovat s mojou reklamou?

ooooo

imunnymi voci umiestiovaniu reklam a ¢asto doslova ignoruju ich pritomnost na obrazovke.

Nielsen Norman Group tiez zistili, Ze 60 percent opytanych si nemohlo spomenut na poslednu
reklamu, ktoru videli online. MéZete vy?

ooooo

reklamy (v hornej cCasti obrazovky a na bocnom paneli), a teda sa ich v priebehu rokov
spotrebitelia naucili vytesnit.

To znamena, Ze vas drahocenny reklamny priestor moze prist nazmar a nemusi poskytovat
vasim reklamam najlepsiu moznu mieru interakcie.

Instagram vsak pomaha tento problém odstranit tym, Zze vasim reklamam poskytuje
viditelnost, ktoru si zaslUzia prostrednictvom svojich Specialnych reklamnych funkcii.

Instagram umoznuje inzerentom zacielit na demografickli skupinu prostrednictvom vyberu ich
lokacie, zaujmov, spravania atd., aby sa zarucilo, Ze obrazky su videné spravnymi ludmi.

Nielsen Norman Group tiezZ zistili, Ze reklamy na Instagrame dosiahli 2,9 krat lepsie vysledky
ako priemerna online reklama.

Pravdepodobne je to sposobené tym, Ze reklamy na Instagrame su integrované do platformy,
namiesto toho, aby vytrcéali ako bannerova reklama.
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Tu je zhrnutie toho, ako Instagram prekonava tri hlavné obavy
marketingovych pracovnikov a podnikatelov, pokial ide o reklamu na
socialnych sietach:

« Reklamy na Instagrame nie je mozné blokovat a ziskavaju lepsiu viditelnost.

« Reklamy na Instagrame nikdy nebudd pod zahybom stranky vdaka skrolovacej povahe
platformy.

« Reklamy na Instagrame vyzeraju na platforme prirodzene a neupozoriuju na fakt, Zze su to
reklamy.

« Instagram ma prepracované a mimoriadne podrobné moznosti zacielenia, ktoré umoznuju,
aby vase obrazky boli viditelné spravnymi demografickymi skupinami.

« Reklamy na Instagrame maju 2,9-krat lepsiu vykonnost ako iné formy online reklamy.

Tym vsSak vyhody reklamy na Instagrame nekoncia.
Pockat, je toho viac?

Instagram je tiez nakladovo efektivny ¢o sa tyka CPC (cena za preklik) - uz od 0,01 EUR, ak je
interakcia s vasou reklamou vysoka.

Instagram tiez neobmedzuje mnozstvo textu, ktory mozete pouzit na rozdiel od inych
socialnych sieti ako napriklad Twitter. Obmedzuju vsak mnozZstvo textu, ktoré sa da zobrazit na
vasom obrazku, a to iba na 20 percent.
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Je naro¢né vymenovat vSetky Uzasné vyhody inzercie na Instagrame, ale tu je 5 najlepsich, o
ktorych si myslime, Ze vyniknu najviac:

1. Instagram je jednou z mala socialnych sieti, ktora neumoznuje blokovanie reklam a vasa
reklama je tak Uplne viditelna.

2. Nizke reklamné naklady.

3. Vase reklamy maju schopnost oslovit obrovské mnozstvo pouzivatelov.

4. Pouzivatelia Instagramu sU viac zaujati a je pravdepodobnejsie, ze budl interagovat v
porovnani s inymi socialnymi sietami, ako je Facebook alebo Twitter.

5. Instagram ma vysoko prepracované a podrobné moznosti zacielenia, ktoré napomahaju
tomu, aby vase reklamy videli ti spravni [udia.

Reklama na Instagrame ma urcite vela vyhod, ale docielit, aby bola naozaj Uspesna moze byt
pomerne zlozité.

Pouzivatelov pritahuje Instagram, pretoZe na nom najdu dokonaly vizualny obsah. Ak teda
vasa reklama nerozprava pribeh alebo neposkytuje kreativny dizajn, je pravdepodobné, ze

nebude mat velmi dobré vysledky.

Nastastie sme vSak vymysleli 6 overenych tipov pre ziskovy Instagram.

.|IL
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6 overenych
tipov

ziskovy




Tip#1: Ocarte ich nadhernymi
a vyraznymi obrazkami

P

A
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Obrazok je hoden tisic slov, takze fotografie stiahnuté z fotobank tu jednoducho neuspeju
(pokial nie s mimoriadne pekné).

Obrazok vasej reklamy na Instagrame musi byt kvalitny, originalny a dobre vyzerajuci, aby bol
schopny pomoct vasej znacke vyniknut.

Jednou z najdolezitejsich veci, ktort si musite pamatat ak vytvarate reklamu na Instagrame je,
Ze uzivatelia chcu vidiet reklamy, ktoré zodpovedaju dizajnu a obsahu, ktory ich zaujima.

To znamena, Ze ako podnikatel a znacka musite zaryt trochu hlbsie do sfdc vasej demografickej
skupiny, aby ste pochopili, aky typ obrazkov, farieb a objektov v nich evokuje emocionalnu
reakciu.

Instagram ponuka aj vlastné filtre na fotografie, ktoré sa u pouzivatelov tesia velkej popularite.
V skutocnosti jedna studia zistila, Ze tri najuspesnejsie filtre pre reklamu su:

« Valencia

* Rise

« XProlll

VALENCIA
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Tieto filtre dosiahli najvyssie vynosy za impresiu v pripadoch, kedy sluzili na predaj produktov
pre e-shopy.

Fotografie s filtrami maju tiez o 21 percent vyssiu pravdepodobnost, Ze budu zobrazené a 0 45

percent, Ze ich uzivatelia Instagramu budd komentovat. Zamyslite sa nad tym a pouzivajte
filtre vo svoj prospech.

Zabavné a svojrazne fotografie z oblasti Zivotného stylu su zvycajne najvykonnejsie. Budte teda
kreativni vo svojej firme a pozrite sa, aké prispevky moZete pre svojich fanusikov vytvorit.
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Kreativne napady, ktore mozete pouzit vo svojich
reklamnych obrazkoch:

« Poskytnite zakaznikom pohlad do zakulisia aby videli, ako sa vas produkt vyraba alebo aka je
vasa podnikova kultura.
« Zdielajte fotografie vasho nového produktu alebo rozhrania a ziskajte spatnu vazbu od vasich
zakaznikov.
« Ukazte kreativne sposoby, akymi mozno vyuzit vase produkty a sluzby.
« Vytvarajte sutaze.

Ponuknite zlavu zakaznikom, ktori si urobia selfie vo vaSsom obchode alebo zverejnia
fotografiu, na ktorej pouzivaju vas produkt.
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Pri vybere dokonalého reklamného obrazku myslite na imidz vasej znacky. Pomoze vam to k
efektivnejsej komunikacii s vasim publikom.

,Putavé reklamy na Instagrame maju silny koncept, ktory je spojeny s jasnym cielom. Ci uZ sa

snazite ziskat povedomie o vasej znacke, prekliky na webové stranky alebo instalacie vasej
aplikdacie, vytvorte koncepty, ktoré zodpovedaju cielu vasej kampane. “ - Instagram
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Tip#2: Pracujte s predajnym
textom

P

A
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Vytvorenie nadhernych obrazkov, ktoré vynikaju a putaju pozornost vasej znacky je jedna vec,
ale priviest pouzivatelov k tomu, aby preklikli a dokoncili tak vami poZadovanu akciu je Uplne
ina vec.

ooooo

« Prekliku na webovd stranku

« InStalacie mobilnych aplikacii
« Prehranie videi

« Ziskanie povedomia

« NavysSenie poctu sledovatelov

Aby ste toho dosiahli, musi vas titulok zahrinat predajny text, ktory pouzivatelov insSpiruje k
tomu, aby vykonali vami pozadovanu akciu.

Pokial ide o pisanie efektivnych predajnych textov na Instagrame, trikom je zmiesat
inSpirativny a emocionalne zalozeny obsah s obsahom zameranym na produkt.

Dobry priklad vyuzitia predajného textu na Instagrame najdete na profile internetového
obchodu so Sportovym oblecenim, Fabletics:

Ich predajné texty su priame a maju osobnu povahu ,,pozyvajucu“ uzivatela, aby si oblecenie
prezrel, dozvedel sa viac a nakupil.

Tato reklama ziskala viac nez

/ 100k oznaceni “paci sa mi to”, vdaka
(4 f [r \ . @rasiemics omu je  Fabletics jednou  z
‘f 0] ¥ FIRST $25 najvykonnejsich Sportovych znaciek na
, \ OUTFIT Instagrame.
- + FREE SHIPPING

| TAP TO REDEEM

Cielom tejto reklamy bolo ziskanie co
najviac kliknuti, ktoré potencialnych
zakaznikov viedli na web, kde bolo
nasledne cielom ziskat co najviac

predajov.
W Mozno toho dosiahnut prave
b " ' prostrednictvom inspirativneho

predajného textu a obrazku.
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Tip#3:Vytvorte putavy
pribeh, ktory vyvola
Interakciu

s k
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Pamatajte si, Ze nikto nechce vidiet vtieravé predajné fotografie.
Je preto velmi délezité vyhybat sa neustalemu zdielaniu obrazkov vasej znacky a produktov
bez akéhokolvek pribehu, ktorym by ste ich podporili.

Najlepsi sposob, akym mozete zvysit interakciu a ktory pomo6ze vasmu Instagramovému uctu
vybudovat spolahlivi reputaciu je rozpravat pribeh a vytvarat obsah podobny tomu, ako ho
generuju bezni uzivatelia tejto platformy.

Na priklade reklamy nizSie od spolocnosti The Bag Boutique mozete vidiet, Ze ide o Cisto

produktovu fotografiu. Obrazok samotnej tasky nebude fungovat tak dobre ako obrazok zeny,
ktora kabelku drzi.

Druhy obrazok vykresluje pribeh, ktory pomaha zvySovat interakciu, zatial o prvy obrazok je
jednoducho nudny zaber produktu.

thebagboutiquesa ... thebagboutiquesa
ot House_oflipstick

House_oflipstick

oQv - N

15 likes

thebagboutiquesa NEW! Louis Vuitton Monogram
Canvas Boite Chapeau Souple - R700. (Available in
brown & white... more
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Myslienkou je, aby bola vasa znacka, produkty a sluzby sucastou obrazku.

Takéto reklamné fotografie maju, ¢o sa tyka Instagramu, najlepsie vysledky a vedu k vysse;
miere interakcie.

DalSia dobra rada je drZat sa rovnakej palety farieb. Vytvorite tak celkovy dojem vasej znacky a
stanete sa jednoduchsie rozpoznatelnym a zapamatatelnym.




"Vytvorte spojovacie prvky
vo svojich obrazkoch a
videach - napriklad
identifikovatelnu paletu

farieb, Styl kompozicie alebo

fotografie- aby bolo vase

I 7 g

podnikanie rozpoznatelne.
- Instagram
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Tip#4: Pracujte s funkciami
zacielenia a vytvarajte
podobné publika
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~f Nastartuj to!



Instagram spada pod vlastnictvo Facebooku, ¢o znamena, ze funkcie zacielenia a algoritmy
predchadzali dlhym rokom vyskumu, vdaka comu su dnes jedny z najlepsich v odvetuvi.

Ked sa naucite, ako tieto funkcie vyuZit vo vas prospech, vasa reklama bude viditelna vo feede
tych uzivatelov, ktorym prinesie skutocny Uzitok a vyvola v nich zaujem kupit si vas produkt.

MoZnosti zacielenia budu zavisiet od vasej znacky a
publika. Dobry sposob, ako zacat, je zUZenie :

» Lokality vasho publika

« Zaujmov publika

« Akcii, ktoré vase publikum pravdepodobne
podnikne

« Potrieb a priani vasho publika

Ked sa naucite, ako tieto faktory tykajlice sa publika spravne urcit, mobzete zacat
experimentovat s moznostami zacielenia, ktoré Instagram ponuka.

Instagram vam tieZz umozniuje zobrazovat vase reklamy podobnému publiku, ktoré mozZete
vytvorit nacitanim vlastne] databazy zakaznikov (emaily alebo tel. cisla) alebo podla
navstevnikov vasho webu.

Ako to mozete dosiahnut? Je to jednoduché! Nahrajte svoju databazu zakaznikov alebo
navstevnikov webu na Instagram a nasledne si vytvorte podobné publikum ludi, ktori
zodpovedaju rovnakym kritériam.

Vdaka tomu budete schopni oslovit priamo to publikum, na ktorom vasej znacke zaleZi najviac
a ktoré zaroven limituje mnozstvo pokusov a omylov.

,Reklamy dosahuju najlepsie vysledky, ked'st dobre nasnimané, zaujimavé na pohlad a
umelecké. To, Co vytvorite, by malo ludi zaujat a vyvolat v nich pocit, Ze chct viac.- Instagram
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Tip#5: Maximalizujte svoj ciel
pouzitim najvhodnejsich
reklamnych formatov
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Instagram v sti¢asnosti ponuka tri rozne formaty reklamy:

1. Foto reklamy: umoznuju podnikom rozpravat svoj pribeh pomocou nadherného obrazku s
pouzitim filtrov

2. Video Reklamy: mizu byt aZ 30 sekind dlhé a orientované na Sirku alebo na vysku

3. Carousel reklamy: moZu obsahovat az 10 obrazkov alebo videi): pouzivatelom umoznuju
vidiet viac ako jeden obrazok/video v sérii
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VsSetky tieto reklamné formaty maju svoje vyhody.

Foto reklamy su vynikajuce na propagaciu vyrobkov, sutazi a predvadzanie novych produktov,
zatial Co video reklama je skvela na zobrazenie vasho produktu alebo sluzby v akcii.

Pouzitie carousel reklamy je ucinné pri rozpravani pribehu alebo pri zobrazovani rozlicnych
verzii toho istého produktu alebo produktovej rady.

Nech si zvolite akykolvek format, vSetky umoznuju pridat tlacidlo vyzvy k akcii, ktoré
pouZzivatelom umoznuje bud: nakupovat, inStalovat, zaregistrovat sa alebo dozvediet sa viac.

Ked pouZivatelia na tuto vyzvu k akcii kliknd, budd presmerovani na vstupnu
stranku v ramci prehliadaca Instagramu. To v pouzivatelovi vzbudzuje dojem, Ze nebol

vyruseny alebo presunuty z platformy.

Z marketingového hladiska to tiez znamena, Ze je velmi jednoduché sledovat proces interakcii
a vidiet ako je vasa reklama kvalitna.
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Tip#6: Pouzivajte hashtagy a
zvyste mieru prekliku (CTR)

S k

~f Nastartuj to!



Hashtagy (oznacenia) umoznuju uzivatelom najst vase obrazky a interagovat s vasSimi
reklamami.

Nebojte sa pouzivat popularne hashtagy. Ponukaju totiz skvely sposob, akym mozno zvysit
viditelnost na Instagrame.

Jedna studia zistila, Ze najlukrativnejSie hashtagy, ktoré by ste mali zahrnut do popisku svoje;
foto reklamy na Instagrame su:

e OCi . Zena
« Usmev . Voda
« Makeup e Vlasy
e SInko  Cestovanie

Studia tieZ tvrdi, Ze u obrazkov z prostredia e-commerce,
ktoré pouzili tieto oznacenia sa preukazali vyssie vynosy
na impresiu.

Naucte sa integrovat hashtagy do vasich reklam, moze
vam to pomoct zvysit mieru interakcie a prilakat viac
pouZzivatelov, ktori vykonaju vami pozadovanu akciu.

Predajca zmrzliny, Ben & Jerry's, je dalSou znackou, ktora to s reklamami na Instagrame
skutoCne vie.

Ich Instagramové kampane im pomohli ziskat viac ako 10 milionov sledovatelov a viedli k 33-
percentnému zvyseniu zapamatania reklamy.

m Benandisnys Ben & Jerry's casto pouzZiva hashtagy v
popiskoch svojich obrazkov. Inspiruju tak
svoje publikum k propagacii znacky
zdielanim  svojich  vlastnych fotografii
oznacenych danym hashtagom.

Pouzivajte hashtagy. Vasa reklama bude
schopna nielen oslovit viac ludi, ale pomoéze
aj ziskat novych fanusikov zaujimajucich sa
o vase produkty alebo sluzby.

Pouzivanie tychto Siestich tipov vam urcite
popomébZe pri vytvarani instagramovych
reklam, ktoré su nielen Gcinné, ale tiez
ponukaju pozitivnu navratnost vasich

investicil.
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DalSie top tipy, ako zacat, ak
sa chcete stat majstrom
Instagramovych reklam:
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1. Nazvite svoj ucet sposobom, ktory odraza vasu znacku a typ podnikania nazov spolocnosti
zvycajne funguje najlepsie).

2. Vyberte Uzasnu profilovi fotografiu, ktora je bud logom vasej spolocnosti, alebo je
jednoducha

a efektivna. Pamatajte si, Ze vase logo bude orezané do kruhu a bude sa zobrazovat vo velkosti
150 x 150 pixelov.

3. Zdielajte obrazky, ktoré vyjadruju nielen kvalitu vasich vyrobkov a sluzieb, ale aj pocit, ktory
vam pouZzivanie vasho produktu prinesie.

4. Experimentujte s roznymi dizkami titulkov a vyzvami k akcii. Niektoré publikum reaguje na
dlhé titulky a iné zas na kratke. Experimentujte s predajnymi textami a hashtagmi a naucte sa,
co funguje pre vasu cielovu skupinu najlepsie.

5. Hrajte aktivnu rolu vo svojej komunite prostrednictvom oznacovania “paci sa mi to”,
komentovania a zdielania prispevkov druhych.

6. Upravujte obrazky rekldam pomocou filtrov a inych kreativnych nastrojov, ako je napriklad
Hyperlapse, Layout a Boomerang (k dispozicii v aplikacii Instagram).

7. Vyhybajte sa nekvalitnym obrazkom a predajnym textom, ktoré su irelevantné pre vasu
vyzvu k akcii.

8. Pridavajte fotografie, ktoré dodavaju vasej znacke identitu a zachytavaju poslanie firmy.
Vyhnite sa dotieravym a prilis predajnym prispevkom.

9. SnaZte sa udrziavat silnu konzistenciu v ramci kampani, aby ste vytvorili celkovy vzhlad

a dojem vasej znacky.

10. UdrZujte svoje reklamné obrazky autentické a bezprostredné.

11. Dajte si zalezat na pravidelnom pridavani prispevkov a ulahcite si tak sledovanie rastu

a interakcii.

12.Propagujte vase instagramové reklamy sucasne s reklamami na inych socialnych sietach

a email marketingom (omnichanel).

13. Sleduijte ludi vo vasom odbore a inSpirujte sa typom prispevkom, ktoré pridavaju. Zistite, v
c¢om sa vasa znacka liSi alebo ako robit veci inak.

14. Inzerujte svoje reklamy roznym cielovym skupinam a zistite, ktoré je to spravne

a relevantné pre vasu znacku.

15. Poziadajte vase publikum o vytvaranie a zdielanie obsahu slvisiaceho s vasou znackou,
pouzivanie hashtagov alebo o zapojenie sa do sutazi. Docielte, aby sa vase publikum aktivne
podielalo na vasej znacke.

~f Nastartuj to!



SFirmam sa na
Instagrame dari najlepsie,
ked vytvaraju dobre
spracovany obsah
zamerany na znacku s
jasnym cielom."

Instagram
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